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Horing til forslag til 2ndring af lov om radio- og fjernsynsvirk-
somhed og lov om ophavsret

Tak for hegringsbrevet.

Danske Reklame- og Relationsbureauers Brancheforening (DRRB) gnsker
at kommentere pé forslaget omkring produktplacering i programmer og
bestemmelsen omkring tv-reklamers omfang.

Produkt placering i programmer

DRRB ser gerne, at den danske radio- og tv-lovgivning liberaliseres, si
produktplacering tillades i Danmark. Produktplacering bliver i dag prakti-
seret i flere lande og er generelt et marked i veekst. Det ses ofte benyttet i
udenlandske spillefilm og i tv-programmer som en anerkendt reklamemu-
lighed, og vi finder det rimeligt, at danske virksomheder kan markedsfere
og sxlge deres produkter pa lige vilkar med virksomheder, der markeds-
farer og slger produkter fra/i andre lande, sd danske produktioner ikke
skaevvrides i forhold til udenlandske produktioner.

Endelig er det vores opfattelse, at man ved at &bne op for produktplace-
ring i Danmark, vil fi en langt bedre mulighed for at skabe en sekundeer
finansiering til tv, film, programmer mv.

DRRB taler derfor for, at der &bnes langt mere op for produktplacering i
Danmark, end tilfzeldet er i Kulturministeriets lovudkast, hvor det kun er

Side 1/3

ALERS



produktplacering i visse programmer mv., som er indkebt uden for den
enkelte medlemsstat, der skal tillades.

Direktivet giver mulighed for, at produktplacering tillades i et langt storre
omfang, og DRRB kan tilslutte sig direktivets muligheder for, at de enkel-
te medlemsstater tillader produktplacering i spillefilm, film og serier pro-
duceret til audiovisuelle medietjenester, sportsprogrammer og lette un-
derholdningsprogrammer, samt i andre typer programmer.

Da bgrn er en serlig sirbar gruppe, er det omvendt ikke vores holdning,
at produktplacering skal tillades i berneprogrammer, ligesom det ogsé er
rimeligt, at der heller ikke kan ske produktplacering af produkter, som der
i forvejen ikke ma reklameres for pé tv, som fx tobak og receptpligtig me-
dicin.

I forbindelse med indferelsen af en bestemmelse om produktplacering ber
det understreges, at produktplacering ikke er skjult reklame, men er en
lovlig reklamemulighed, s& lenge seerne tydeligt informeres om, at der
forekommer produktplacering i et program. Vi foreslar derfor i overens-
stemmelse med direktivet, at der ved begyndelsen og afslutningen af et
program og efter en reklamepause, kommer en oplysning om, at pro-
grammet indeholder produktplacering.

Samtidig mener vi, man skal benytte direktivets fravigelsesmulighed om,
at de spillefilm og programmer, som ikke er produceret eller bestilt af
medietjenesteudbyderen selv eller en virksomhed, der er tilknyttet medie-
tienesteudbyderen, ikke skal leve op til dette identifikationskrav, da det i
praksis vil vaere umuligt at hdndtere en sddan gennemgang af film, pro-
grammer mv.

Antallet af tv-reklamer

Ifolge lovudkastet er der ikke sket &endringer til den lovgivning, der i dag
geelder for omfanget af tv-reklamer, hvor reklamer i radio og fjernsyn
hajst ma udgere 15 procent af den enkelte tilladelseshavers daglige sende-
tid og hgjst 12 minutter pr. time.

Ifolge Radets direktiv kan denne daglige sendetid dog udgere 20 procent,

og hgjst 12 minutter pr. time, og DRRB mener der ber ske en forhgjelse til
de 20 procent.
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Det har altid veeret DRRBs holdning, at for mange reklamer skaber irrita-
tion hos forbrugerne, hvorfor procentsatsen med de 12 minutter pr. time
findes rimelig. Denne procentsats bliver i dag i evrigt fuldt ud udnyttet
prime time, hvorfor man ved at forhgje graensen fra 15 til 20 procent ikke
&bner op for flere reklamer prime time, men blot &bner op for muligheden
for, at der kan bringes reklamer pé nogle andre tidspunkter af degnet, fx
sent om aftenen eller pa andre lidt skeeve tidspunkter i forbindelse med
sportsbegivenheder eller lignende.

Direktor
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